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CHÍNH SÁCH SẢN PHẨM ĐỊA PHƯƠNG CỦA TỈNH BÌNH ĐỊNH

TRONG VIỆC THU HÚT VỐN ĐẦU TƯ PHÁT TRIỂN

Mục tiêu của Bình Định đến năm 2020 là trở thành địa phương có nền công nghiệp hiện đại,
du lịch phát triển. Để đạt được mục tiêu đã đề ra, tỉnh Bình Định cần vận dụng marketing địa
phương với chính sách marketing mix nhằm thu hút đầu tư. Trong đó, chú trọng chính sách sản
phẩm địa phương để thu hút các nhà đầu tư mục tiêu trong các lĩnh vực Công nghiệp - Xây dựng
(CN-XD) và Du lịch (DL). Bình Định cần phải có sự hiện diện số đông của các DN thuộc lĩnh vực
CN-XD và DL với mức tăng trưởng hàng năm cao và ổn định.

Từ khóa: Chính sách sản phẩm địa phương Bình Định; thu hút đầu tư vào Bình Định

Hà Thanh Việt*

1. Chính sách sản phẩm địa phương- Chính
sách quan trọng trong hoạt động marketing địa
phương thu hút đầu tư

Marketing địa phương là một quá trình, trong đó,
các hoạt động của một địa phương hướng đến việc
đáp ứng nhu cầu của khách hàng mục tiêu trên cơ sở
đảm bảo lợi ích xã hội và hiệu quả kinh tế, phù hợp
với mục tiêu đã đề ra.

Thiết lập marketing mix địa phương hay còn gọi
là marketing địa phương hỗn hợp hoặc phối thức
marketing địa phương, đó là việc địa phương xây
dựng và phối hợp thực hiện các công cụ marketing
địa phương để tác động lên đối tượng nhà đầu tư
(NĐT) mục tiêu nhằm đạt được các kết quả thu hút
đầu tư theo mục tiêu marketing đã đề ra. Các công
cụ marketing mix địa phương cơ bản là: sản phẩm
địa phương (Product - P1), giá sản phẩm địa phương
(Price - P2), phân phối sản phẩm địa phương (Place
- P3 ) và các hoạt động khuyếch trương địa phương
(Promotion - P4).

Chính sách sản phẩm địa phương là thuật ngữ mô
tả toàn bộ những chính sách liên quan đến môi
trường và điều kiện đầu tư của một địa phương, có
thể thoả mãn tốt nhu cầu đầu tư và khả năng sinh lợi
cho các NĐT, đồng thời góp phần thúc đẩy tăng
trưởng kinh tế- xã hội của địa phương đó. Các NĐT
tìm kiếm lợi ích từ sản phẩm địa phương thông qua
hoạt động đầu tư vào địa phương đó. Họ chỉ chấp

nhận đầu tư khi sản phẩm địa phương mang lại
những giá trị lợi ích mà họ đang tìm kiếm. Đây cũng
là yêu cầu đặt ra cho các địa phương sao cho luôn
gia tăng giá trị sản phẩm dành cho NĐT. Giá trị sản
phẩm địa phương là toàn bộ những lợi ích mà NĐT
sẽ nhận được khi quyết định thực hiện hành vi đầu
tư vào địa phương. Đó chính là môi trường và các
điều kiện đầu tư mà địa phương có thể cung cấp. Do
mỗi địa phương mang những đặc trưng và có nhiều
yếu tố (như: con người, văn hoá, ưu đãi tự nhiên,
tiềm lực xã hội, phương thức quản lí,...) khác nhau
nên các giá trị họ tạo ra cho sản phẩm địa phương
cũng sẽ khác nhau. Do vậy, NĐT cũng có nhiều cơ
hội lựa chọn hơn khiến các địa phương ngày càng
phải gia tăng hơn nữa những giá trị cho sản phẩm
của địa phương mình. Các yếu tố cơ bản tạo nên giá
trị sản phẩm địa phương bao gồm: nhóm yếu tố tạo
nên giá trị sử dụng của sản phẩm địa phương; nhóm
yếu tố tạo nên giá trị hình ảnh và danh tiếng dành
cho NĐT, nhóm yếu tố tạo nên giá trị con người,
nhóm yếu tố tạo nên giá trị về dịch vụ (DV).

2. Thực trạng chính sách sản phẩm địa
phương Bình Định trong thu hút đầu tư phát
triển

2.1. Giá trị sử dụng của sản phẩm địa phương
tỉnh Bình Định:

Giá trị sử dụng của sản phẩm địa phương tỉnh
Bình Định thể hiện ở các tiêu chí cơ bản sau:
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Thứ nhất, khả năng cấp phép các lĩnh vực ngành
nghề kinh doanh: Theo Quy hoạch tổng thể phát
triển kinh tế - xã hội tỉnh Bình Định đến năm 2020,
Bình Định đang kêu gọi NĐT vào tất cả các lĩnh
vực: công nghiệp (CN) và tiểu thủ CN; Nông, lâm
nghiệp; Thuỷ sản; Hoạt động xuất khẩu, DL, dịch
vụ (DV) và phát triển đô thị; Phát triển kết cấu hạ
tầng; Giáo dục và đào tạo; Y tế; Văn hoá thông tin;
Phát triển khoa học và công nghệ; Tài chính Ngân
hàng;... Điều này cho thấy, lĩnh vực đầu tư mà NĐT
có thể lựa chọn là tương đối đa dạng, phong phú.
NĐT có thể lựa chọn lĩnh vực đầu tư phù hợp với
thế mạnh của mình để rủi ro thấp nhất và lợi nhuận
cao nhất nhất.

Thứ hai, thời gian để cấp đầy đủ các giấy phép
cho các NĐT: Thời gian đăng ký kinh doanh của
Bình Định từ năm 2006 đến năm 2012 đã được cải
thiện và duy trì ổn định ở mức tốt cho các NĐT.

Theo khảo sát và đánh giá trong bảng 1, chi phí
gia nhập thị trường của Bình Định ngày càng thuận
lợi cho NĐT, đến năm 2012 tiêu chí này của Bình
Định tốt nhất trong toàn quốc. Khẳng định thủ tục
đầu tư kinh doanh tại Bình Định thuận lợi và dễ
dàng.

Thứ ba, thời gian để địa phương bàn giao mặt
bằng cho NĐT: nhìn chung, tiêu chí này của Bình
Định có sự cải thiện đáng kể. Theo điều tra, thời
gian chờ đợi trung bình của NĐT để được cấp Giấy

chứng nhận quyền sử dụng (GCNQSD) đất giảm từ
77,76 ngày năm 2006 còn 17,5 ngày năm 2012, tốt
hơn so với trung bình toàn quốc. Tuy nhiên việc bàn
giao mặt bằng cho NĐT có sự không ổn định: 30
ngày vào năm 2010 tăng lên 60 ngày năm 2011 và
giảm xuống 17,5 ngày năm 2012.

Thứ tư, chất lượng của vị trí, diện tích đất đai cấp
phép cho NĐT: Tiêu chí này rất khó lượng hoá trong
thực tiễn bởi không thể đánh giá được chất lượng
của vị trí hay diện tích đất đai. Tuy nhiên, phần lớn
các NĐT tại Bình Định đều có đất đai và mặt bằng
kinh doanh để có thể kinh doanh theo mục tiêu của
mình đã được lập ra trong dự án kinh doanh.

Thứ năm, công tác quản lí đất đai của Chính
quyền địa phương:

Theo khảo sát, tiêu chí này của Bình Định cũng
có sự cải thiện đáng kể trong năm 2012. So với
trung bình toàn quốc thì tiêu chí này của Bình Định
tốt hơn, chỉ có điểm đáng lưu ý là sự ổn định của
tiêu chí này chưa tốt (Bảng 3). Phân tích sâu hơn
vào các tiêu chí ảnh hưởng đến công tác quản lý đất
đai của chính quyền tỉnh, ta thấy vẫn còn nhiều điều
đáng quan tâm. Chẳng hạn năm 2012: số DN chưa
có GCNQSD đất còn đến gần 20%; có đến 65% DN
gặp cản trở về mặt bằng kinh doanh ở những mức
độ khác nhau khi đầu tư vào Bình Định; cộng đồng
DN khi làm ăn tại tỉnh Bình Định vẫn đánh giá rủi
ro bị thu hồi đất ở mức cao; chỉ có 31,31% số DN
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được hỏi cho rằng nếu bị thu hồi đất sẽ được bồi
thường thỏa đáng, đây còn là tiêu chí giảm điểm và
thấp hơn trung bình toàn quốc thể hiện đánh giá
không lạc quan của NĐT; và đến hơn 20% DN khảo
sát cho rằng sự thay đổi khung giá đất của tỉnh chưa
phù hợp với với sự thay đổi giá thị trường.

Sáu là, Quy hoạch Khu CN (KCN), cụm CN
(CCN), Khu kinh tế (KKT): Bình Định đã chú trọng
quy hoạch KCN, CCN, KKT dành cho NĐT,... Đây
được xem là một trong các nỗ lực làm tăng giá trị
sản phẩm địa phương để thu hút các NĐT. Thực
trạng CCN, KCN, KKT ở Bình Định như sau:

CCN: Bình Định đã quy hoạch xây dựng (XD)
62 CCN, tổng diện tích 1.920 ha với các ngành nghề
chủ yếu: chế biến nông, lâm, thủy sản, thực phẩm;
cơ khí; sản xuất gạch ngói; vật liệu xây dựng; hàng
tiêu dùng,... Hiện đã có 34 CCN đi vào hoạt động
với tổng diện tích 1.110 ha.

KCN: Theo định hướng quy hoạch phát triển các
KCN của tỉnh, đến năm 2020 trên địa bàn tỉnh sẽ

hình thành 8 Khu công nghiệp (không bao gô~m các
KCN trong Khu kinh tê� Nhơn Hội), trong đó có 6
KCN đã được Thủ tướng Chính phủ quy hoa�ch va~
bô} sung quy hoạch. Còn lại 02 KCN trong quy
hoạch của tỉnh là KCN Bô~ng Sơn 120 ha và KCN
Bình Long 120 ha. Hiện nay các KCN Phú Tài,
Long Mỹ, Nhơn Hòa có tỷ lệ lấp đầy khá tốt, nhưng
chất lượng cơ sở hạ tầng của các KCN này còn cần
được cải thiện đáng kể.

KKT Nhơn Hội: được thành lập năm 2005, Quy
hoạch chung KKT Nhơn Hội đã được Thủ tướng
Chính phủ phê duyệt tại quyết định số
142/2005/QĐ-TTg ngày 14/6/2005. Tổng diện tích
hiện nay của KKT Nhơn Hội là 12.000 ha.

Bảy là, vị trí địa lí của địa phương: nếu so sánh
với các địa phương ở gần các trung tâm kinh tế-
chính trị của cả nước như: Hà Nội và TP. Hồ Chí
Minh,... thì Bình Định có những bất lợi nhất định về
thị trường, nguồn lao động chất lượng cao và những
tác động lan tỏa của những trung tâm này. Tuy
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nhiên, so với các địa phương còn lại thì vị trí địa lý
của Bình Định có những thuận lợi như: nằm trên
trục đường quốc lộ 19, là cửa ngõ ra biển gần nhất
và thuận lợi nhất của Tây Nguyên, Nam Lào, Đông
Bắc Campuchia và Thái Lan; là điểm giao thương
của tuyến đường bộ Bắc Nam, đường sắt, đường
biển, đường không;... Đây là những điều kiện thuận
lợi cho thu hút đầu tư phát triển, tập trung vào lĩnh

vực cơ sở hạ tầng (CSHT), CN chế biến xuất khẩu,
CN phụ trợ, DL và CN cảng biển,...

Tám là, các loại ưu đãi: Theo quy định hiện nay,
khi đầu tư vào Bình Định, ngoài chính sách ưu đãi
đầu tư của Chính phủ, NĐT còn được hưởng các ưu
đãi của tỉnh Bình Định như: Hỗ trợ chi phí đào tạo
công nhân, hỗ trợ xúc tiến thương mại, hỗ trợ hạ
tầng kỹ thuật, hỗ trợ cung cấp thông tin.
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2.2. Giá trị hình ảnh, danh tiếng của sản phẩm
địa phương tỉnh Bình Định

Kết quả đánh giá giá trị hình ảnh, danh tiếng của
sản phẩm địa phương ở tỉnh Bình Định được tổng
hợp trong bảng 4.

Tỉnh Bình Định vẫn được biết đến với các ngành
gỗ, đá và DL tâm linh- văn hóa gắn với hình ảnh
triều đại Tây Sơn. Vì vậy, giá trị mà thương hiệu
tỉnh Bình Định mang đến cho DN có liên quan đến
các ngành nói trên. Phong trào Tây Sơn gắn với hình
ảnh Hoàng đế Quang Trung, Võ Bình Định,... chưa
có tác động đến thu hút đầu tư vào Bình Định.

2.3. Đánh giá giá trị con người của sản phẩm
địa phương tỉnh Bình Định

Giá trị con người của sản phẩm địa phương Bình
Định là tất cả những gì liên quan đến con người ở
Bình Định tác động trực tiếp và gián tiến đến việc
NĐT triển khai hoạt động đầu tư. NĐT sẽ cảm thấy
giá trị của sản phẩm địa phương Bình Định được gia

tăng nếu có những hành vi cư xử của con người nơi
đây thân thiện, hướng đến phục vụ lợi ích dành cho
họ.

Theo số liệu khảo sát ta thấy: Năm 2012 cộng
đồng DN đánh giá khá tốt tính năng động của lãnh
đạo tỉnh Bình Định sau 2 năm 2010 và 2011 bị sụt
giảm. Tuy nhiên, nhìn vào bảng 5 ta thấy: chỉ có
22,24% DN được khảo sát cho rằng các Hiệp hội
DN đóng vai trò quan trọng trong tư vấn và phản
biện các chính sách của tỉnh. Và một vấn đề ảnh
hưởng không nhỏ đến giá trị sản phẩm địa phương
Bình Định là DN phải chịu chi phí không chính
thức. Trong những năm qua, mặt dù đã được cải
thiện nhưng tiêu chí này của Bình Định vẫn được
đánh giá ở mức trung bình khá so với toàn quốc.

Từ việc phân tích các chỉ số ảnh hưởng, kết quả
đánh giá về giá trị con người của sản phẩm địa
phương tỉnh Bình Định được tổng hợp trong bảng 6.

Kết quả đánh giá cho thấy đội ngũ cán bộ cũng

(Nguồn: Phòng Thương mại và công nghiệp Việt Nam)
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như nhà quản lí của tỉnh Bình Định đã hỗ trợ DN ở
mức độ nhất định, nhưng vẫn còn những hạn chế
cần khắc phục để tăng cường thu hút NĐT. Cần tăng
cường hơn nữa mối quan hệ giữa địa phương và
DN, nhất là sau khi đã triển khai đầu tư, DN rất cần
sự quan tâm hơn của lãnh đạo địa phương để giải
quyết những vướng mắc của mình.

2.4. Giá trị DV của sản phẩm địa phương tỉnh
Bình Định

Đó là những DV mà Bình Định có thể cung cấp
và DN có thể khai thác nhằm hỗ trợ hoạt động sản
xuất kinh doanh của mình đạt được hiệu quả cao
hơn.

Về CSHT, qua khảo sát các DN cho rằng chất
lượng KCN, chất lượng đường bộ, chất lượng DV
viễn thông, chất lượng mạng internet của Bình Định
ở mức trung bình so với cả nước. Trong khu vực
Nam Trung Bộ các tiêu chí này Bình Định chỉ đứng
sau Đà Nẵng và cao hơn các địa phương khác trong
khu vực. Riêng về CSHT cảng, sân bay Bình Định

là một địa phương có lợi thế.
DV hỗ trợ DN của Bình Định cũng có những cải

thiện đáng kể, đáng chú ý là sự gia tăng số lượng hội
chợ thương mại do tỉnh tổ chức.

Nhìn vào bảng 8, ta thấy chính sách phát triển
hoạt động cung cấp DV công và các DV hỗ trợ DN
ở khu vực tư nhân còn yếu kém, số lượng NCC DV
tư nhân giảm, chất lượng chưa cao nên tỷ lệ DN sử
dụng (kể cả ý định tiếp tục sử dụng) các DV của
NCC tư nhân còn hạn chế.

Chi phí thời gian để thực hiện các quy định của
Nhà nước ở Bình Định theo khảo sát từ 2007 đến
năm 2012 không có sự thay đổi đáng kể. Tuy nhiên,
tiêu chí được cải thiện đáng kể nhất là tỷ lệ DN sử
dụng hơn 10% thời gian để thực hiện các Quy định
của Nhà nước: từ 24,73% số DN năm 2010 giảm
xuống còn 4,49% năm 2012. Tương tự, doanh
nghiệp ở tỉnh chỉ phải ngừng hoạt động một lần/năm
để thanh, kiểm tra. Thời gian thanh, kiểm tra trung
bình một lần của cơ quan thuế, cơ quan tiến hành
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thanh tra, kiểm tra thường xuyên nhất, đã giảm
xuống chỉ còn 4 tiếng.

Về hiệu quả của cải cách hành chính công
(CCHCC), năm 2012 chỉ có 36,92% DN được khảo
sát cho rằng các cán bộ nhà nước làm việc hiệu quả
hơn sau khi thực hiện CCHCC (giảm nhiều so với
54,69% năm 2009). Còn 7,69% DN cho rằng không
có bất kỳ sự thay đổi nào sau khi thực hiện CCHCC.

Tính minh bạch: sự minh bạch trong các thông
tin liên quan đến Bình Định có xu hướng giảm trong
giai đoạn 2009– 2012. Đáng chú ý là tính minh bạch
của các tài liệu kế hoạch và tính minh bạch trong
các tài liệu pháp lý (như Quyết định, Nghị định)

giảm. Khả năng có thể dự đoán được trong thực thi
pháp luật của tỉnh Bình Định cũng có xu hướng
giảm đáng xem xét. Mặc dù đã có nhiều nỗ lực
nhằm làm tăng tính minh bạch và giảm tham nhũng,
DN vẫn cảm thấy việc tiếp cận với tài liệu kế hoạch
của Bình Định còn nhiều khó khăn và không công
bằng (Xem bảng 10).

Đào tạo lao động: nhiều tiêu chí phản ánh đào
tạo lao động tại Bình Định năm 2012 đều có xu
hướng tốt so với những năm trước (Bảng 11). Điều
này cho thấy sự nỗ lực của lãnh đạo tỉnh Bình Định
để thúc đẩy đào tạo nghề và phát triển kỹ năng nhằm
hỗ trợ các ngành kinh doanh địa phương và giúp
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người lao động tìm kiếm việc làm.
Từ những số liệu khảo sát được và các kết quả

phân tích, đánh giá khác nhau, chúng ta có thể tổng
hợp về giá trị DV của sản phẩm địa phương tỉnh
Bình Định ở bảng 12.

3. Hoàn thiện chính sách sản phẩm địa
phương Bình Định nhằm tăng cường thu hút đầu
tư phát triển

3.1. Xác định mục tiêu marketing địa phương
để hoàn thiện chính sách sản phẩm địa phương
Bình Định

Bình Định cần lựa chọn chính xác nhóm đối
tượng khách hàng mục tiêu là các NĐT trong lĩnh
vực CN-XD và DL mà hoạt động marketing địa
phương của tỉnh cần hướng tới trong các giai đoạn
tới để nâng cao giá trị sản phẩm địa phương, thỏa
mãn tối đa nhu cầu của NĐT.

Tạo sự khác biệt mang nét đặc trưng của tỉnh
Bình Định nhằm gia tăng sức mạnh cạnh tranh thu
hút đầu tư đối với các địa phương khác. Nét khác
biệt đó có thể dựa vào lợi thế về đất đai rộng lớn,
tài nguyên biển dồi dào, cảnh quan còn chưa được
khai thác, hạ tầng kỹ thuật và hạ tầng xã hội tốt,...
của KKT Nhơn Hội. Bình Định có thể kêu gọi các
dự án DL, CN-XD, Dầu khí, Cảng biển,... với quy
mô lớn vào KKT Nhơn Hội. Truyền đạt hình ảnh
Bình Định, đặc biệt là KKT Nhơn Hội là địa điểm
đầu tư với nhiều điều kiện thuận lợi cho các NĐT.

Phấn đấu đạt tỉ lệ các dự án đầu tư thu hút: CN-
XD 43%; DL và DV 41%.

3.2. Giải pháp hoàn thiện chính sách sản phẩm
địa phương Bình Định

Từ việc đánh giá thực trạng sản phẩm địa
phương, trong thời gian tới để nâng cao giá trị sản
phẩm địa phương, Bình Định cần thực hiện những
công việc cơ bản sau:

Thứ nhất, giải pháp nâng cao giá trị sử dụng của
sản phẩm địa phương tỉnh Bình Định.

Công tác quản lí đất đai của Chính quyền địa
phương cần được khoa học, minh bạch và hiệu quả
hơn. Giảm tối thiểu trở ngại về mặt bằng kinh doanh
cho DN đầu tư vào Bình Định, đưa ra những cam
kết để cộng đồng DN thấy được rủi ro bị thu hồi đất
rất thấp. Trong trường hợp bắt buộc phải thu hồi đất
để thực hiện mục đích của Nhà nước thì phải bồi
thường thỏa đáng cho DN, cần công khai minh bạch
các tiêu chí bồi thường. Sự thay đổi khung giá đất
của tỉnh là cần thiết do các nguyên nhân khách
quan, nhưng sự thay đổi này cần phù hợp với với sự
thay đổi giá thị trường, có nghĩa là có tăng thì phải

có giảm và đúng giá trị thật, có sức cạnh tranh so
với các địa phương trong khu vực.

Quy hoạch và triển khai quy hoạch KCN, CCN,
KKT: Nhanh chóng hoàn thiện đầu tư hạ tầng kỹ
thuật các KCN Phú Tài, Long Mỹ, Nhơn Hòa; Sớm
triển khai đầu tư và kêu gọi đầu tư các KCN Hòa
Hội, Cát Trinh, Bình Nghi để sẵn sàng về hạ tầng và
mặt bằng thu hút những NĐT mục tiêu. Rà soát các
dự án hạ tầng thiết yếu, đề nghị các chủ đầu tư khẩn
trương đẩy nhanh tiến độ. Trường hợp, xét thấy
không bảo đảm năng lực đầu tư thì thu hồi Giấy
chứng nhận đầu tư để có cơ sở kêu gọi các NĐT
mới. Đẩy mạnh hơn nữa các hình thức xã hội hóa
trong XD các công trình hạ tầng thiết yếu, chủ động
mời gọi các NĐT uy tín, có năng lực và tạo điều
kiện thuận lợi nhất để triển khai. Kêu gọi và mạnh
dạn áp dụng các hình thức đầu tư BT, BOT, BTO,
PPP,... để nhanh chóng hoàn thiện hệ thống hạ tầng
của KKT.

Rà soát, củng cố các phương án, hồ sơ bồi
thường giải phóng mặt bằng (GPMB) bảo đảm đã
áp dụng đúng, đầy đủ theo quy định để thực hiện chi
trả GPMB. Các trường hợp người dân chưa rõ thì
giải thích, vận động, đối với các trường hợp cố ý đòi
hỏi sai quy định, cản trở công tác GPMB thì kiên
quyết xử lý theo pháp luật. Cần có biện pháp quyết
liệt yêu cầu NĐT ứng kinh phí GPMB phù hợp, kịp
thời theo tiến độ GPMB. Nếu không bảo đảm thì
đình chỉ nhiệm vụ đầu tư, thu hồi Giấy chứng nhận
đầu tư để giao cho các NĐT khác có năng lực phù
hợp.

Đa dạng hóa các hình thức đầu tư hệ thống hạ
tầng bên ngoài các KCN, KKT để từng bước, đầu tư
cải thiện để tạo sự đồng bộ cả hệ thống nội bộ và hạ
tầng đối ngoại.

Thứ hai, cải thiện giá trị hình ảnh, danh tiếng của
sản phẩm địa phương tỉnh Bình Định

Tạo sự khác biệt bắt đầu từ sản phẩm địa phương
là cách định vị cần thiết cho tỉnh Bình Định khi tiến
hành thu hút đầu tư. Bởi vì sản phẩm địa phương,
với những giá trị được XD, là những gì mà NĐT
thực sự tìm kiếm ở mỗi địa phương. Để cải thiện giá
trị hình ảnh, danh tiếng của sản phẩm địa phương,
tỉnh Bình Định cần tập trung mọi nguồn lực thực
hiện các công việc sau:

Trước hết, địa phương tiếp tục XD và hoàn thiện
hạ tầng các KCN, CCN, KKT và các khu vực phát
triển kinh tế với những điều kiện thuận lợi nhất dành
cho NĐT để thu hút sự đầu tư của họ. Kiên định XD
KKT Nhơn Hội hiện đại và hiệu quả.

Hai là, chú ý tập trung hỗ trợ NĐT triển khai
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nhanh các dự án trọng điểm trong KKT Nhơn Hội.
Khi đó sẽ thay đổi nhận thức của NĐT về một Bình
Định hiện nay “chỉ biết đưa khách đến nhà chứ chưa
biết làm món gì để đãi khách” (vì tỷ lệ vốn thực
hiện/vốn đăng ký thấp).

Ba là, xây dựng và quảng bá mạnh mẽ hình ảnh
“Thi ca” và “Võ thuật” Bình Định để khai thác hiệu
quả giá trị văn hóa - lịch sử của Bình Định, đó là
“Đất thơ” với Hàn Mặc Tử, Xuân Diệu,... và “Đất
võ” với Hoàng đế Quang Trung – Nguyễn Huệ và
phong trào Tây Sơn. Đây là những hình ảnh có thể
khai thác tốt trong chủ trương phát triển ngành DL
của tỉnh. Cần có kế hoạch dài hạn để tổ chức các
cuộc thi võ thuật, thi ca thường niên với quy mô
quốc gia và quốc tế.

Thứ ba, cải thiện giá trị DV của sản phẩm địa
phương tỉnh Bình Định

Cần cải thiện chất lượng đường bộ, chất lượng
DV viễn thông, chất lượng mạng internet của Bình
Định. Cần triển khai và đề nghị Chính phủ sớm triển
khai quy hoạch hiện nay để tăng cường đầu tư hệ

thống hạ tầng giao thông của tỉnh Bình Định.
Chú ý đến chất lượng các hội chợ thương mại do

tỉnh tổ chức. Nếu hội chợ thương mại tổ chức không
hiệu quả sẽ dẫn đến những hệ quả như số lượng DN
tham gia ít, ảnh hưởng của hội chợ đến việc hỗ trợ
quảng bá hình ảnh cho DN không cao, không thu
hút được những DN có thương hiệu.

Bên cạnh đó, tỉnh Bình Định cần quan tâm đến
chính sách phát triển hoạt động cung cấp DV công
ở khu vực tư nhân, nhằm làm tăng số lượng và chất
lượng NCC tư nhân để nâng cao tỷ lệ DN sử dụng
các DV của NCC tư nhân.

Cần có chỉ đạo và kiểm tra sâu sát hơn trong công
tác CCHCC để cải thiện hơn nữa hiệu quả làm việc
của cán bộ nhà nước, từ đó cán bộ nhà nước sẽ tích
cực hơn trong việc hỗ trợ DN về những thủ tục hành
chính phát sinh trong quá trình sản xuất kinh doanh.

Tăng khả năng DN tiếp cận thông tin của tỉnh,
bao gồm: chủ trương, chính sách phát triển kinh tế,
tình hình ngân sách, kế hoạch phát triển kinh tế - xã
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hội năm, chương trình phát triển khu vực kinh tế tư
nhân,... Để thực hiện vấn đề này, lãnh đạo tỉnh cần
chỉ đạo Sở KH&ĐT Bình Định (Trung tâm xúc tiến
đầu tư) xây dựng, quản lý và cập nhật những tài liệu
này một cách thường xuyên, hiệu quả thông qua
trang web.

Thứ tư, nâng cao giá trị con người của sản phẩm
địa phương tỉnh Bình Định

Yếu tố con người đóng vai trò quan trọng, có ảnh
hưởng lớn đến sự cảm nhận của NĐT khi tiến hành
đầu tư vào địa phương. Đặc biệt trong quá trình đầu
tư tại địa phương, những giao tiếp giữa đội ngũ quản

lí, người dân địa phương với DN sẽ quyết định mối
quan hệ chặt chẽ hoặc lỏng lẻo giữa DN với địa
phương. Vì vậy, tỉnh Bình Định cần có biện pháp
thúc đẩy mối quan hệ chặt chẽ hơn nữa giữa các cán
bộ, nhà quản lí với DN trên địa bàn.

Tóm lại: Sử dụng công cụ marketing địa phương
để thu hút đầu tư là hướng tiếp cận mới cho tỉnh
Bình Định trong việc tìm kiếm các biện pháp thu hút
đầu tư vào địa phương. Trong đó, hoàn thiện chính
sách sản phẩm địa phương trong giai đoạn này là ưu
tiên số một để có thể thu hút các nhà đầu tư mục tiêu
ở các lĩnh vực đã được xác định là CN-XD và du
lịch.�
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